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@ SYSTEMIC INNOVATION DESIGN

Definire l'informazione

Ricerca e formazione al Politecnico di Torino
Focus sulla sostenibilita

Approccio di Systemic Innovation Design

@ SYSTEMIC INNOVATION & PACKAGING DESIGN
Osservatorio Eco-Pack
Progetto
Cultura

Formazione
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SYSTEMIC INNOVATION DESIGN

SOSTENIBILITA E INNOVAZIONE



DEFINIRE L'INNOVAZIONE

’ l'innovazione & un’energia multiforme che deve
continuamente ridefinirsi, anche nei metodi. La sfida
é quella di disegnare gli insiemi di infrastrutture che
appartengono al nostro quotidiano nel massimo rispetto e
tutelando il pianeta, con importanti ricadute sulla collettivita. ,,

l'innovazione pud assumere, oggi, forme differenti; pud infatti essere
guidata da diversi aspetti: economico, ambientale, di processo, di
prodotto, sociale e tecnologico.

| futuro sta nel progettare “con” e “non” per il pubblico, facendo
diventare gli utenti il soggetto e non 'oggetto dell'innovazione.
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DEFINIRE LINNOVAZIONE

Innovation Design

MANIFESTO

@@

@@

hitps: / /vimeo.com/16/425350
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https://vimeo.com/167425350
https://vimeo.com/167425350

RICERCA E FORMAZIONE AL POLITECNICO DI TORINO

I gruppo di ricerca del Systemic
Innovation Design:

1. Porta avanti RICERCHE su
innovazione e sostenibilita:
- metodologia sistemica
- screening dell’esistente
- definizione di linee guida

2. Offre consulenze PROGETTUALI:

- consulenze per aziende
- progetti con focus sulla sostenibilite

3. Diffonde la CULTURA del design
sostenibile:
- uso di media differenti
- promozione di un approccio
di sostenibilita

4. si occupa di FORMAZIONE
nell’ambito del design sostenibile:
- corsi e tesi
- nuovo master di | livello in

Sustainable Packaging Design
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FOCUS SULLA SOSTENIBILITA

HUMAN;;, IEs
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prodotto
processo
comunicazione
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APPROCCIO DI SYSTEMIC INNOVATION DESIGN

Attraverso un approccio di

SYSTEMIC INNOVATION DESIGN

Progettazione delle relazioni tra le persone, le attivita e le risorse
di un territorio per produrre funzioni, oggetti e processi per il
benessere del singolo e della collettivita.
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APPROCCIO DI SYSTEMIC INNOVATION DESIGN

Attraverso un approccio di

SYSTEMIC INNOVATION DESIGN

- impegnarsi in stretta relazione con il contesto in cui si lavoro

- avere il compito e la responsabilita di riconoscere e valorizzare
le potenzialita dei territori,

- porre al centro dei progetti la trasformazione di risorse esistenti
(capitale territoriale), infrastrutturali, economiche, umane,
conoscitive e culturali.
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SYSTEMIC INNOVATION & PACKAGING DESIGN

OSSERVATORIO ECO-PACK



OSSERVATORIO ECO-PACK
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RICERCA sul packaging

Screening dei pack industriali e definizione linee guida
(oltre 1.200 packaging analizzati, 11 categorie di prodotto)

PROGETTI e consulenze
Strategie e progettazione di packaging sostenibili

Diffusione della CULTURA del pack sostenibile
Mostre, seminari, canali social e sito internet per diffondere
un approccio di sostenibilitd

FORMAZIONE nell’ambito del packaging sostenibile

Esercitazioni e tesi nei corsi di Design e Comunicazione
Visiva + un nuovo master in Sustainable Packaging Design
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Metodologia
UNIVERSITA
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Lo

Metodologia: scenario esigenziale

ANALISI QUANTITATIVA ANALISI QUALITATIVA
* CRITERI DI ACQUISTO BIO Non amano cucinare Amano cucinare
Prodotto italiano : No attenzione a qualita/  : Attenzione al cibo locale
Aspetto esfetico orgine : di qualita
M Salse dal gusto comune - Salse che esaltano il gusto
arca (moionese? (salse originali]

Prezzo basso

| | |
0 10 20 30 40 50

: CANALI DI ACQUISTO BIO
+  |per-supermercati
- Negozi specializ.

Vendita diretta
* Piccoli alimentari

dati: Nomisma / SANA 2012

L GDO
: Q negozio bio
. Non amano cucinare Amano cucinare
m } < prodotti 'ifo!idni. No attenzione a qualita/ Attenti alla qualita degli
<A O appeal invitanti origine . ingredienti
Y marche conosciute Salse che coprono il gusto  : Salse che medificano il gusto
orodoti in offertq (ketchup) (salse etniche,/di tendenzal)
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Metodologia: analisi dello smontaggio

Esploso assonometrico

dello SMONTAGGIO

&
@ S°
@"

77

Viste ortogonali con
RAPPORTO PIENO/VUOTO

A

Tabella dei PESI

componenie | materiale peso
astuccio cartoncino 17q

involucro esterno PP bg

involucro interno crta 1g (x25)
cordino tessuto <1g (x25)
linguetta carta <1g (x25)

TOTALE a8 g

Considerazioni PRO/CONTRO

Ottimizzazione degli spazi
La forma regolare impilabile ottimizza gli spuzi

Protezione e conservazione del prodotto
Conservazione adeguata per un uso ripetuto di monodosi
Praticitd di utilizzo

Facile apertura e richiusura; stato del prodotto visibile

(o] @ | (@

)

rd

Presenza di sovraimballaggi
Sovrimballaggi per comunicazione e sigillo

Composizione e separabilita dei materiali
Eterocomposto; difficile separazione dalla bustina

Rapporto pesi e volumi
Pack relativamente leggero ma sovradimensionato
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Metodologia: analisi della comunicazione

Rapporto quantitativo INFORMAZIONE/COMUNICAZIONE

—— incollaggio
= informazioni
37% informazione

50% comunicazione
13% area neutra

ELEMENTI COMUNICATIVI

o

|

A %

I ARANCIONE
Il MARRONE

Il codice cromatico
rimanda all'aroma
del the e ai suoi
ingredienti
principali (arancia e
cannella).

2
L'iterazione delle
immagini di
arancia e cannell
evocano il gusto e

I'origine naturale
della fisana.

SANS SERIF <
Ca”igraphg '
Il sans serif, chiaro | La comunicazione
e leggibile, veicola | tattile non &
le informazioni; il | sfruttata. Lo scelia
font calligrafico ri- | del materiale & di

manda a naturalezza | carattere funzionale.
e genunitd.

FUNZIONI COMUNICATIVE

Funzione appellativo-persuasiva

Colori e immagini richiamano |'attenzione sulla
tipologia di prodotto.

Funzione identificativa

Uidentitd & frasmessa dalla coerenza del layout.

Funzione evocativa
Il focus comunicativo & sulla noturalita e
sull'aroma degli ingredienti.

Funzione informativa
Informazioni dettagliate su ufilizzo e prodotto
ma non sul packaging e lo sua dismissione.

Funzione prescrittiva
L'vso di un puckuging comune rende immediata
la comprensione d'utilizzo.
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Tabella COMPARATIVA
PESO

PESO PACK  VOLUME
PRODOTIO % sul tofale RIEMPITO

7

Metodologia: cross-analysis

MATERIALI

SEPARABILITA
MATERIALI

chiusura  couta EMCHETTE wagew

COMUNICAZIONE

Comunicazione

INFORMAZIONE

9 - ; -
190.9 6.5% 3§ ?,—;., Carta Scomponibile | Piegatura S| NO scarsa, offidata | L& lnformozpm
[variabile) (variabile) [variabile) del tutto incollaggio prlnupcdmelnie al Sog:eq:ﬁm'
materiale
il [ ] l I
Cartoncino
polipropilene
tessuto Comunicazione | Le infoermazioni _
50 106 g 259 ;Dbghedfil palma Scomponibile | Incasiro s sl ARG, IuFfldqu | sone abbondc’nil
g 514% ° | Mlbre dieandpa o,qsi del tutto | incollaggio principaimente al.  © S0N0 MESSS In
: & farmoe materiale risalto quelle
p|asliche principc:|i
L i i 1= [ i
Banda sl?g?nulu Il brand non ha un
C'"umm,'? ruole dominante. | |g informazioni
carta plastificata Comunicazione | 506 minime e ?
- 88 g 50% carta Scomponibile Tappo S| S| affidata principal poco visibili ‘
9 63,8 % B|GS!0mef° quasi del tutto | ermetico mente al materiale
[.:i?hme‘rlo e ai colori
polipropilene
il :' i I ] | ]
Sufficientemente s prineipaliben
incisiva anche se Leiiphs
25 Cartoncino S il Incollaggio un po’ confusa per visibili ma per
100g g 3509, e componibite termo- | NO Foilizzoe di fo il resto limiiate e
20% alluminio quasi del tutto saldatura . Ij'zo o ripefitive
Iverst
a 1 [ £ B ]
Cartoncino
POI;;-"’WF;”IE"E la comunicazione |Chiara ed a scopo,
ssuto e T - [ Sl
24, Incollaaaio & affidata a colori | informativo riferita
50 93g 259, cfgl;m Sl.ashhcalq Scomponibile ierm%-g S| NO insoliti ed al predotto e al
9 65 % bre clisonaps| ™ dolivbs | ol immagini incisive | produtiore
e termo-
plasliche
£l [ | ] O Tl = [ |
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PROGETTO

Casi studio OEP
e EN.FA.SI. TURIN PACK
FAGIOLO - analisi del pack - analisi del pack
. - analisi di mercato - analisi ferritoriale
- comportamenti - comportamenti
- progettazione - progettazione
- linee guida
- diffusione
PA.CK. B2DESIGN
- analisi del pack - analisi del pack
- comportamenti - comportamenti

- materiali innovativi
. - progettazione

- materiali innovativi
- progettazione
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PROGETTO

Caso Studio EN.FA.SI

| EAGIOLD

e e @2 o © o o o
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PROGETTO

Caso Studio EN.FA.SI

FAGIOLO - |
CUNEO
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PROGETTO

Caso Studio TURIN PACK

ARTIGIANALE
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Progetto Nudi o Vestiti?

I progetto “Nudi o Vestiti?
Comunicare con il packaging”
nasce con |'intento di:

- Divulgare le ricerche dell’ OEP
presso professionisti, ricercatori
e studenti:

- Raccontare il packaging design
mediante mostre, seminari e

medlio digitali, NUDI O VESTITI?

- Promuovere una lettura del COMUNICARE CON IL PACKAGING
packaging attraverso la lente

della sostenibilita ambientale.

POLITECNICO @@

DI TORINO CLUB DELLA
Sorimento COMUNICAZIONE
ARCHITETTURA E DESIGN D’IMPRE SA
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Packaging: colore Selezione Nudi o Vestiti?

The Building

10104 s 5 Blocks,
— EEE 2014

nan0 4 LAss

140047 168s
mlmm lmalm (3
Fe 5 : s I ! P s | s T /8 P Seame : I - 1
Cldoth N Olcode Linhaga  dendeabo 55 O
T Ofiigga3 el
de doenga ‘g ‘ r
:

Inferapothek,
2012 R
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Packaging: materiali Selezione Nudi o Vestiti?

Tart Blanc,

2014

FibreForm, |

2014 |

OSSERVATORIO
ECO-PACK




Packaging: tecnologia Selezione Nudi o Vestiti?

Pilloack,
L 2013
A _
= \
“SEE i

7:30 AM
Monday @
1 AMLODIPINE SMG
1 ASPIRIN B1MG
|||||||||||

TF 00MG

O pitPack LI

Active
Thermal
Insulation
Packaging, “ o & ™
2012 i 5 | &

&
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Packaging: sostenibilita Selezione Nudi o Vestiti?
Joolz,
2012
a4
#
Thelma's
delivery box, 4

2012
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B3 Hudi o Vestiti? Comunicar: =

Media digitali

Nudi o Vestiti? Comunicare con il packaging

Pagina

NUDI © VESTITI?

PERSONE

INFORMAZION!

Messaggi

s 6 84a

Notifiche

Nudi

Sito rel

Diario

Q. Cerca post in questa Pagina

819 "Mi place”

Insights

Vestiti?'Comunicare’con il packaging

Infarmazioni Faoto Persone a cui place Altro =
Nudi o Vestiti? Comunicare con il packaging ha
aggiunto & nuove foto.
" Torefa-@
Le #cartucce per la #stampante Leitz lcon sono costiluite da un impasto di
i . Q . s da
ipsaw, Inc. in i & i #robusto da
ire il corpo della ia e fornire l'adk p durante il

>

Strumenti di pubblicazione Impostazioni Assig

NUDI O VESTITI?

Il'istruzione

#trasporto. La "visierina" verde, invece, & facilments separabile ed &

B Wi o vesst | Comenica x |

wwrwnudiovestiti

NUDI O VESTITI?

NUDI O VESTITI?

COMAINICASE COM 1L PACKAGING

Il pregetto Mudi o Vestiti? indaga il packaging come prodotto comunicative e

funzionale attraverso La lente della sostenibilith ambientale, Attraverso mastre,

eventi e canali digitali Nudi o Vestiti? diffonde la cultura del packaging design e

Pagina Facebook

www.facebook.com/Nudiovestiti/

Sito web / catalogo digitale

www. nudiovestiti. it
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http://www.facebook.com/Nudiovestiti/
http://www.nudiovestiti.it

FORMAZIONE

Coinvolgimento degli studenti

Oltre 20 tesi di laurea all'interno
dell’'Osservatorio Eco-Pack

200 studenti all’anno coinvolti
nell’analisi degli imballagg

Esercitazioni pratiche sul
packaging nel corso di Requisiti
Ambientali del Prodotto (Cdl in

Design e Comunicazione Visiva)

Corsi di didattica integrativa sul
packaging, in collaborazione
con enfi ed aziende esterne
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FORMAZIONE

Percorsi formativi sul packaging in ltalia

Carenza di offerta formativa dedicata al packaging:

1 Master in Packaging (universitd)
Competenze interdisciplinari sul packaging, con una speciale
attenzione ai seffori produttivi e di laboratorio.

1 Master in Luxury Packaging Design (istituto privato)
Approcci creativistrategici per il posizionamento del brand
affraverso la comunicazione nel packaging di lusso.

1 Corso breve sul Packaging Design (istituto privato)
Competenze di base sulla progettazione creativa di
imballaggi ed efichette.

+ corsi singoli all'interno di programmi di laurea
nel campo del design e della comunicazione
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FORMAZIONE

Master di | livello in
Sustainable Packaging Design

Awio a.a. 2016/2017
Corso annuale

Un percorso formativo che affronta in modo
interdisciplinare gli aspetti strategici e
orogettuali del design, della comunicazione
e della sostenibilita per il progetto del
packaging.

Un master che fonde in modo innovativo

e contemporaneo gli aspetti funzionali e
comunicativi con le questioni sostenibili su
materiali, processi produttivi e comportamenti.

Un mix di didattica in aula ed esperienze in
azienda con workshop e tirocini per formare
orofessionisti per i diversi setfori del packaging:
progettazione, produzione, marketing.
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GRAZIE PER L'ATTENZIONE

Paolo Tamborrini paolo.tamborrini @ polito.it
POLITECNICO

Politecnico di Torino www.nudiovestiti. it
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Dipartimento di Architettura e Design
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